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Impfen aus verhaltensökonomischer Perspektive: Warum lassen sich Menschen nicht impfen?
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• Ziel: Erhöhung der Teilnahme an betrieblicher Grippe-Impfaktion

• Maßnahme: Art der Terminvergabe wurde variiert:

• Ergebnis: Mehr durchgeführte Impfungen in 
„Opt-out“-Gruppe

Beispiel für Maßnahmen: Opt-Out Terminvergabe (Chapman et al., 2010) 
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Verhaltensökonomische Maßnahmen zur Steigerung der Impfbereitschaft
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1. Finanzierung und niederschwelliger, einfacher Zugang

2. Falschinformationen monitoren und aktiv entgegentreten:                                 
     Kommunikation klar, verständlich und sichtbar (ggf. mehrsprachig)

3. Vorbilder, Messenger-Effekte und sozialen Normen
     Lokale Communities, Personen / Institutionen mit Vertrauen
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Der Behavioral Insights Ansatz – Impfkampagne evidenzbasiert

• Analyse der 
Entscheidungsumfelds, 
der Barrieren und 
Motivatoren 

• Detaillierte Ausarbeitung 
von Maßnahmen, 
Möglichkeiten der 
Testung, Diskussion 
ethischer Aspekte

• Idealerweise mit 
Feldexperimenten

Analyse EvaluationZiel-Definition

• Wer soll konkret was in 
welcher Situation tun?
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