Impfen und Steigerung der Impfbereitschaft aus
verhaltensokonomischer Perspektive

Austrian Health Forum, NetUp - Erwachsenenimpfung in Osterreich — Wen kiimmert's? 29.06.2023
Impuls Florian Spitzer, PhD - Forschungsgruppe Verhaltensékonomie, Institut fir Hohere Studien (IHS)
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Impfen aus verhaltensokonomischer Perspektive: Warum lassen sich Menschen nicht impfen? /
Gegenwarts- Unterlassungs- Uber- Wahrscheinlichkeits- Verfluigbarkeits-
praferenzen effekt Optimismus  vernachlassigung heuristik
AT g & |
Kosten in der Gegenwart, Negative Auswirkungen  Mir wird schon Unterschatzung des ,Wenn mir schnell
Nutzen in der Zukunft von aktivem Handeln nichts passieren® Risikos der Erkrankung, was dazu einfallt, ist
wiegen schwerer Uberschitzung der es wahrscheinlicher”

Risiken der Impfung

Juni 2023 Insight Austria 2



@

Beispiel fir MaRnahmen: Opt-Out Terminvergabe (chapman et al., 2010) /

. Ziel: Erhohung der Teilnahme an betrieblicher Grippe-Impfaktion

. MafBnahme: Art der Terminvergabe wurde variiert:
,»Opt-in“ ,Opt-out”
Link zur Webseite, um Termin zu fixieren Fixe Termin-Zuteilung
k VS » alams
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. Ergebnis: Mehr durchgefiihrte Impfungen in 20% 33%
,Opt-out“-Gruppe N

Impfung
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Verhaltensokonomische Mallnhahmen zur Steigerung der Impfbereitschaft austrls@k

1. Finanzierung und niederschwelliger, einfacher Zugang

2. Falschinformationen monitoren und aktiv entgegentreten:
Kommunikation klar, verstandlich und sichtbar (ggf. mehrsprachig)

3. Vorbilder, Messenger-Effekte und sozialen Normen
Lokale Communities, Personen / Institutionen mit Vertrauen
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Der Behavioral Insights Ansatz — Impfkampagne evidenzbasiert /@‘

MaRnahmen-
entwicklung
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v Wer soll konkret was in v Analyse der v Detaillierte Ausarbeitung v/ Idealerweise mit
welcher Situation tun? Entscheidungsumfelds, von MaRnahmen, Feldexperimenten
der Barrieren und Moglichkeiten der
Motivatoren Testung, Diskussion

ethischer Aspekte
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